[image: image1.wmf]
（股份編號：0322HK）

新聞稿
康師傅銷售突破100億美元
方便麵 即飲茶 瓶裝水 果汁市佔齊摘冠
 
康師傅控股有限公司(0322)今天公佈2013年度業績, 集團於2013年的營業額突破100億美元至109.41億美元，同比上升18.77%, 方便麵及飲料之銷售成長均優於市場的成長，營業額分別同比上升9.38%及27.09%, 達43.32億美元及62.68億美元；毛利率上升0.35個百分點至30.25%. 年內成功令百事飲料的營運達到損益兩平，股東應佔溢利達4.09億美元, 同比下跌10.92%，如扣除2012年收購議價的特殊收益，股東應佔溢利同比上升12.34%, 每股盈利為7.30美仙。董事會建議向股東派發末期股息每股3.65美仙，較2012年增加0.43美仙, 2013年末期派息總額達2.04億美元。

 

年內, 本集團繼續保持穩健的財務結構, 於2013年12月31日，本集團的庫存現金及銀行存款為12.50億美元，較2012年增加4.12億美元，保持充足的現金持有量 ; 總資產及總負債分別為84.24億美元及44.98億美元，分別較2012年同期增加9.51億美元及5.14億美元；負債比例為53.39%，較2012年同期微升0.08個百分點。

 2013年中國經濟增速持續放緩，經濟環境充滿挑戰 ! 在此趨緩的經濟態勢下，競爭依然激烈，加上消費者行為的改變，對於價格與價值的要求提高；因應市場的轉變，我們於過去一年加強於品牌的投資與產品的創新，憑藉龐大綿密的銷售網絡，優越的品牌以及對市場的深入了解，建立強大而堅實的經營平台，藉此提升營運效益，並不斷推出新產品，為消費者提供更多優質實惠的選擇。

據AC Nielson 最新報告指出，康師傅控股核心產品的市場佔有率持續上升並穩守領導地位，2013年1-12月以銷售量為基準，本集團的方便麵，即飲茶，瓶裝水及整體果汁的市場佔有率分別為44.1%、51.8%、23.6%及25.9%，齊居市場第一位；據Canadean 2013年12月數據顯示，百事飲料的可樂口味及果味美年達碳酸飲料於2013年分別以49.4%及30.3%的市佔率，居同類產品的第一位。

康師傅紅燒牛肉麵作為中國人最熟悉的經典好味道，香辣牛肉麵滿足了廣大愛辣一族的口味和需求，拉動銷量持續成長; 康師傅老壇酸菜系列以「不止酸爽，超多口味更爽」的差異化訴求，令全年酸菜系列同比成長幅度持續大幅領先於主競
品, 此外，本集團一直潛心研究中華飲食文化，根據各地口味推出區域品牌創新產品，脆海帶香鍋、傳香梅菜、鮮脆雪筍、辣白菜精燉牛肉麵等. 創新產品脆旋風自2月上市以來，因產品具有獨特性，深受消費者喜愛，成功擴大乾脆麵的消費群體，並拉動了乾脆麵整體業績。
2013年飲料業務各品類產品表現亮麗，其中即飲茶及瓶裝水為銷售上升的主軸. 康師傅傳統果汁系列, 於豐富傳統飲料的產品品類的同時也為消費者提供更多樣化的飲品選擇。百事碳酸飲料業務於2013年銷量取得雙位數成長, 在非碳酸飲料部分，百事飲品事業通過新包裝及新口味的擴張，獲取高雙位數的成長; 加上期內康百聯盟的效益逐步體現，更促使百事飲品的營運於2013年達到損益兩平。
本集團相信中國的長遠潛力，對前景維持樂觀。於中國政府推動內需補經濟增長及持續城鎮化的政策下，消費市場可望進一步擴大，將為本集團業務帶來持續的增長動力。2014年將持續鞏固本集團的經營成果, 強化事業夥伴的綜效, 並加速本集團的創新發展。2014年2月康百聯盟與上海迪士尼度假區簽署戰略聯盟協議，正標誌著本集團透過策略聯盟積極擴大業務發展的開端。2014年本集團的飲品事業聚焦於創造，專業，綜效和共榮。食品事業著重創新及強化產品力；藉此以達致本集團於銷售與獲利持續成長的目標。
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